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La innovación existente en las campañas publicitarias sugeridas, va mas allá de solo
utilizar herramientas de diseño o psicología, pues incorporamos de manera eficiente
les herramientas tecnológicas como web, redes sociales, mailing y blueting. Este
ultimo con una gran capacidad de difusión entre los sectores juveniles y
empresariales a precios muy por de bajo de lo que otros medios pueden ofrecer.
Esto sin dejar de lado los convencionales medios publicitarios e informativos.

Un aspecto importante es la notoriedad que expone a la estructura Institucional
como extensión virtual de los escenarios, relacionándose siempre con asuntos de
interés publico. Los complejos perfiles del rostro publico deben plasmar una imagen
hetero-homogenea, al mismo tiempo las personas o Instituciones deben de estar
atentas a las dinámicas diarias y a la repercusión de los hechos cotidianos sobre su
ámbito de influencia

Por eso es importante recalcar que todas nuestras propuestas inciden en una
mercadotecnia con enfoque social, esto a probado tener un mayor y mejor efecto en
la aceptación de la gente, sobre todo si hablamos de construir o reconstruir algún
aspecto de imagen publica y basamos los procesos y diseño de las campañas en:

•Estudio y Sondeo de mercados basados en pruebas, investigaciones y encuestas
•Diseño de imagen y difusión en medios informativos
•Plan de campaña, análisis de los elementos endógenos y exógenos
•Promoción, planeación y logística
•Estrategias de persuasión y penetración

Dentro de las investigación realizadas, se orienta en estrategias que solidifiquen el
liderazgo y la imagen publica, se identifican las diferentes necesidades para obtener
un resultado óptimo en los procesos de posicionamiento, así como en la planeación
de las actividades. Entender al ciudadano meta resulta crucial para promover a la
Persona, Servicio o Producto; este hecho genera la necesidad de saber si el
ciudadano meta se sienten identificado con la institución y sus propuestas.
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Nuestros planes se han diseñado con la idea de promover y mantener a la
Institución en cuestión como líder, diferenciándola de sus más cercanos
competidores, obteniendo así una mayor aceptación del publico. Así mismo serán
analizadas las metas y objetivos que pueden instrumentarse para que la
Institución genere un mayor control sobre sus seguidores.

Mediante una campaña mercadológica y de promoción, como complemento de la
investigación, se promoverá la concientización y fidelización de los ciudadanos
meta, aumentando así la valorización de los miembros de la institución,
permitiendo que la sociedad perciban que son puntos fundamentales de un
proyecto.

El resultado final debe ser un incremento en la cantidad de elecciones favorables
obtenidas sobre los competidores y en última instancia, creará un futuro positivo
y lleno de oportunidades para los directivos de las institución.

Grupo EHÉCATL S.A. Micro-Industrial, ha obtenido experiencia y resultados
positivos en los ya 5 años de coordinación de distintas áreas y etapas de las
siguientes campañas:

•Coordinación de Brigadas Municipales en la campaña de Lic. Osorio Chong,
Gobernador (2005-2011)
•Coordinación de Eventos Deportivos para Lic. Julio Menchaca, Diputado Local (2005-
2008)
•Asesoría de Imagen para el Lic. Leonardo Ramírez Fernández, Presidente Municipal de
Actopan, Hidalgo. (2006-2009)
•Coordinación Operativo del Programa de Participación Ciudadana en el estado de
Hidalgo, para el Lic. Roberto Madrazo, Candidato a Presidente de la República (2006-
2012)
•Coordinación de Brigadas para Lic. Daniel Ludlow, Diputado Federal (2006-2009)
•Asesoría de Imagen para Lic. Antonio López Candidato a Presidente Municipal de
Actopan, Hidalgo. (2009-2012)
•Coordinación Distrital para Diputado Federal, Hidalgo (2009-2012)
•Así como distintas campañas para SNTSS y Sociedades de Alumnos en Universidades
Hidalguenses.
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Por eso Corporativo EHÉCATL S.A. de C.V. argumenta que una campaña es un
proceso de persuasión intenso, planeado y controlado, cuyo propósito es influir en
la decisión de los ciudadanos meta, de modo que la preferencia sea suficientes
para conseguir las objetivos establecidos.

Toda campaña exitosa debe observar las siguientes reglas generales:
•Coherencia.
•Examen sistemático de las campañas anteriores.
•Diferenciación mínima.
•Máxima seguridad. 

Así mismo la integración y vinculación con la comunidad genera beneficios como: 
•Fidelidad
•Posicionamiento de imagen
•Actitud favorable de medios de comunicación
•Distinción de la competencia e identidad comunitaria.

Plan de campañaPlan de campaña

ESTRATEGIA PRESUPUESTO ORGANIZACIÓN

Contenido

El plan de campaña es un documento escrito que explica lo 
que debe hacerse para que el candidato obtenga los votos 

suficientes para ganar la elección.

Se refiere a cómo se
posiciona un candidato
ante el electorado por
medio de un mensaje y
asigna sus recursos para
maximizar su fortaleza y
minimizar su debilidad a
lo largo del proceso
electoral.

A medida que aumenta
la competencia entre
candidatos, crece la
necesidad de dinero para
comunicarse con el
electorado, por lo tanto
deben de especificarse
las fuentes y las formas
en que éstas pueden
conseguirse.

Dado la creciente
complejidad de los
procesos electorales es
indispensable para
asegurar el éxito de una
campaña, que los
integrantes de ésta
sepan exactamente cual
es su puesto y sus
funciones.
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Algunas Hipótesis de Corporativo EHÉCATL S.A. de C.V. sobre la falta de contundencia
dentro de los procesos de promoción y posicionamiento son:
• Falta de identificación y satisfacción con las propuestas u opciones
• Una fallida campaña de promoción, cuadros poco capacitados y opciones o personas

con poca presencia social

Así mismo Corporativo EHÉCATL S.A. de C.V.a generado los siguientes Hallazgos:
Mediante una investigación de tipo cualitativa y usando como método de recolección de
datos el cuestionario, se tomó una muestra que representa el 35% del ciudadano meta, así
mismo, apoyándose de una investigación comparativa, se recolectaron datos importantes
respecto al posicionamiento y las oportunidades que presenta algunas Instituciones, en
este caso particular como ejemplo, los Partidos Políticos, de entre las cuales sobresalen las
siguientes:

Como resultado Corporativo EHÉCATL S.A. de C.V. sugiere las siguientes Acciones:
•Campaña electoral basada en gestiones sociales y trabajo altruista en conjunto con
Fundaciones
•Utilizar los recursos de las Instituciones filantrópicas para el desarrollo de proyectos socio-
productivos
•Profesionalizar y capacitar a los cuadros partidistas
•Programas y gestiones permanentes que permitan desarrollar y mantener una relación
entre sus electores, a nivel partidista e ir descendiendo a niveles inferiores, con acciones
que servirán fundamentalmente para guiar las actividades del partido.
•Observaciones que con el proceso de investigación de mercados se hacen aún mas
contundentes
•Mercadotecnia Social, un programa de apoyo y gestión permanente, que mediante el uso
constante de estructuras partidistas pueda difundir y bajar apoyos a sectores estratégicos y
personas necesitadas
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ESTADO DE OPINIÓN DE 
LOS RECEPTORES

Sondeos, etc.

ANÁLISIS 
DE LOS OPONENTES

ANÁLISIS 
DE LOS  MEDIOS 

DISPONIBLES

La investigación es la etapa más importante en el desarrollo de 
la campaña en virtud de que a través de estudios de 

profundidad (sondeos, encuestas, entrevistas, etc.) permite al 
equipo de campaña conocer las aspiraciones de la población, la 
imagen pública deseable, los programas y movimientos iníciales 
de campaña de la competencia, la geografía donde tendrá lugar 

el proceso mediático, y en consecuencia los medios de 
comunicación que son idóneos para  llegar al éxito; así como las 

fuentes de financiamiento.

DETERMINACIÓN DEL EJE CENTRAL DE LA CAMPAÑADETERMINACIÓN DEL EJE CENTRAL DE LA CAMPAÑA

Campaña de imagen                                         Campaña electoral

ESTADO DE OPINIÓN DE LOS 
RECEPTORES

Sondeos, etc.

ANÁLISIS 
DE LOS OPONENTES

ANÁLISIS 
DE LOS  MEDIOS 

DISPONIBLES

DETERMINACIÓN DE BLANCOS Y OBJETIVOS DE LA CAMPAÑA

ELABORACIÓN DEL PLAN DE CAMPAÑA

Elección de los medios, de los temas de la comunicación, determinación de la imagen del candidato, etc.

DIRECCIÓN DE LA CAMPAÑA

Si puede ser, tras una prueba a pequeña escala.

44. Imagen,  Publicidad y Papelería. Imagen,  Publicidad y Papelería (Material Muestra)Material Muestra)
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Opositor pasivo

Opositor activo

Voto Indeciso 

(Switcher, Indiferente, Indeciso)

Militante activo

Simpatizante pasivo

Neutral informadoPERSUADIR

DISUADIR

CONSOLIDAR

Voto duro

Voto blando

DESACTIVAR

Voto Blando Opositor

Voto Duro Opositor

Omar Fayad 

Meneses, 33.90%

Francisco Olvera 

Ruiz, 18.70%

Julio Menchaca 

Salazar, 12.90%

Daniel Ludlow Kuri, 

34.50%

Si el día de hoy fueran las elecciones ¿por quien votara?

Omar Fayad 

Meneses, 27.40%

Francisco Olvera 

Ruiz, 28.20%

Julio Menchaca 

Salazar, 15.20%

Daniel Ludlow 

Kuri, 29.20%

En base al trabajo realizado hasta el momento en sus diferentes 

cargos públicos ¿quién gobernaría de mejor manera al municipio?

Omar Fayad 

Meneses, 33.90%

Francisco Olvera 

Ruiz, 18.70%

Julio Menchaca 

Salazar, 12.90%

Daniel Ludlow Kuri, 

34.50%
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Algunos servicios ofertados para publicitar son:Algunos servicios ofertados para publicitar son:
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Notas:

Precios muestra, sujetos a cambio sobre volumen y paridad peso-dólar
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